
中华人民共和国商标法核心要素深度梳理 
本文档对《中华人民共和国商标法》的核心条款、业务流程、法律风险及维权救济进行了系统性的

重构与可视化表格梳理，旨在为企业知识产权管理及法律合规提供清晰、高容量的深度参考。 

一、 商标构成要素与准入边界（核心法条：第8、10、11、13
条） 

核心维度 法律规定与具体要求 典型示例与合规要点 

  

合法构成要素 任何能够将自然人、法人或

者其他组织的商品与他人的

商品区别开的标志，包括文

字、图形、字母、数字、三维

标志、颜色组合和声音等，以

及上述要素的组合。 

必须具备“显著特征”，便于识

别。近年来声音商标（如特定

提示音）已纳入保护。 

绝对禁止条款（第10条） 同国家名称、国旗、国徽、军

旗等相同或近似的；带有民族

歧视性的；带有欺骗性，易使

公众对商品质量等特点产生

误认的；有害社会主义道德风

尚的；县级以上行政区划地名

（有例外）。 

属于绝对无效事由，任何人

任何时候都可以提出无效宣

告，国家知识产权局亦可主

动宣告无效。 

缺乏显著性条款（第11条） 仅有本商品的通用名称、图

形、型号的；仅直接表示商品

的质量、主要原料、功能、用

途、重量、数量及其他特点的

；其他缺乏显著特征的。 

如在水果商品上注册“苹果”
文字（通用名称）。但通过长

期使用取得显著特征并便于

识别的，可以作为商标注册

（通过使用获得显著性）。 

驰名商标跨类保护（第13条） 为相关公众所熟知的商标，

持有人认为其权利受到侵害

时，可以依照本法请求驰名

实行“个案认定、被动保护”原
则。严禁在商品包装、广告

宣传中炒作“驰名商标”字



核心维度 法律规定与具体要求 典型示例与合规要点 

  

商标保护。未注册的在相同

类似商品上禁止使用；已注册

的，针对不相同或不相类似

商品恶意误导、致使驰名商

标注册人利益可能受到损害

的，禁止注册和使用。 

样。 

二、 商标注册审查、异议与确权流程（核心法条：第22-36条） 

流程阶段 法定限时 / 核心规则 程序要点与法律后果 

  

1. 申请与分类 一标多类申请制（尼斯分类） 遵循“申请在先原则”。同日

申请的，提供“使用在先”证明

；同日使用或均未使用的，抽

签决定。 

2. 形式与实质审查 9个月（可延长3个月） 国家知识产权局对不符合规

定或同他人同种/类似商品上

已注册/初步审定的商标相同

或近似的，予以驳回，不予公

告。 

3. 驳回复审程序 收到通知15天内申请复审 国知局应在9个月内（可延3
个月）做出决定。对复审决定

不服的，可在30天内向北京

知识产权法院提起行政诉

讼。 

4. 初步审定公告与异议 公告期：3个月 在先权利人、利害关系人可

依据相对理由（或任何人依据

绝对理由）向国知局提出异



流程阶段 法定限时 / 核心规则 程序要点与法律后果 

  

议。异议审查期一般为12个
月。 

5. 核准注册 公告期满无异议或异议不成

立 
发给商标注册证，并予公告。

商标注册人自公告之日起享

有注册商标专用权。 

三、 商标权利维持与动态状态变更（核心法条：第39-49条） 

权利变更事项 期限与前置条件 合规风险与预防措施 

  

商标续展 有效期10年。期满前12个月

内办理；未能办理的有6个月

宽展期。 

宽展期满仍未提出申请的，

注销其注册商标。续展无次

数限制，实质使得商标权可

无限期延长。 

商标转让 转让人和受让人应当签订转

让协议，并共同向国知局提

出申请。 

“一并转让原则”：商标注册人

对其在同一种或者类似商品

上注册的相同或者近似的商

标，应当一并转让，否则国知

局不予核准。 

使用许可 许可人应当自商标使用许可

合同签订之日起及时报国知

局备案。 

商标使用许可未经备案不得

对抗善意第三人。许可人应

当监督受让人商品质量，受

让人必须在使用该商标的商

品上标明其名称和商品产

地。 

连续三年不使用撤销（“撤
三”） 

成为固定商品通用名称或者

“没有正当理由连续三年不使

任何单位或者个人均可向国

知局申请撤销该注册商标。



权利变更事项 期限与前置条件 合规风险与预防措施 

  

用”的。 商标注册人必须提交在过去

三年内公开、真实、合法的

商标使用证据，否则面临权

利丧失风险。 

四、 商标侵权判定、行政处罚与司法救济（核心法条：第
57-68条） 

救济与判定要素 法律规定与判定标准 实务指南与量刑/处罚额度 

  

典型侵权行为判定（第57条） ①未经许可在同种商品上使

用相同商标；②未经许可在同

种/类似商品上使用近似商标

；③销售明知是侵犯注册商标

专用权的商品；④伪造、擅自

制造他人注册商标标识；⑤故

意为侵权行为提供便利条

件。 

判断核心在于是否“容易导致

混淆”。司法实践中会综合考

量商标显著性、知名度、商品

关联度以及相关公众的注意

程度。 

行政执法与处罚 工商行政管理部门（现市场监

督管理局）责令立即停止侵权

行为，没收、销毁侵权商品和

主要用于制造侵权商品、伪

造注册商标标识的工具。 

违法经营额5万元以上的，可

处违法经营额5倍以下的罚款

；没有违法经营额或者违法经

营额不足5万元的，可处25万
元以下的罚款。构成犯罪的

依法追究刑事责任。 

司法赔偿标准（第63条） 计算顺序：①权利人因被侵权

所受到的实际损失；②侵权人

因侵权所获得的利益；③该商

标许可使用费的倍数合理确

定。均无法确定的，由法院根

法定赔偿上限：500万元人民

币。 

惩罚性赔偿：对恶意侵犯商标

专用权，情节严重的，可以在

按照上述方法确定数额的1倍



救济与判定要素 法律规定与判定标准 实务指南与量刑/处罚额度 

  

据侵权情节判决法定赔偿。 以上5倍以下确定赔偿数额。

赔偿数额应当包括权利人为

制止侵权行为所支付的合理

开支。 

合法来源抗辩 销售不知道是侵犯注册商标

专用权的商品，能证明该商

品是自己合法取得并说明提

供者的。 

免除赔偿责任，但仍然必须

停止销售并没收侵权商品。

零售商和渠道商必须建立完

备的进货查验与合同备案机

制。 
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